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ся на информационные, информационно-аналитические, а также информационно воздействующие жанры. Англоязычные 
новостные ресурсы характеризуются четким жанровым подразделением на информационные статьи, например, News 
Stories, Feature Articles, и информационно-аналитические статьи, например, Opinion&Editorials. Новостные интернет-СМИ в 
отличие от печатных средств массовой информации характеризуются гипертекстуальностью, мультимедийностью, большей 
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Важнейшим признаком современной эпохи является постоянное совершенствование способов 

распространения информации и манипулирования информацией. В связи с глобальным развитием 

сети Интернет современное коммуникативное пространство характеризуется значительной степенью 

интерактивности.  

Интернет-СМИ, с одной стороны, сохраняют за собой функции, присущие всем СМИ, с другой 

стороны, приобретают специфичное содержание, свойственное данным масс-медиа. Поэтому приме-

нительно к Интернет-СМИ выделяется большее количество функций. Так, И.Д. Фомичева выделяет 

коммуникативную, информационную, ценностно-регулирующую, социально-организационную и со-

циально-креативную функции, а также функцию форума и канала социального участия и функцию 

развлечения [4, c. 16]. 

В традиционном понимании тексты СМИ независимо от канала распространения можно отнести к 

информационным, информационно- аналитическим, а также информационно – воздействующим 

жанрам [1]. 

К информационным жанрам относятся информационные сообщения, краткий обзор политических 

и экономических событий, спортивные новости, сообщения о погоде и др. В группу информационно-

аналитических жанров включают комментарии, репортажи, обзоры, рецензии, интервью. Примера-

ми информационно-воздействующего жанра являются передовые (редакционные) статьи и обще-

ственно-политические комментарии [1, с. 17-18].  

Англоязычные новостные ресурсы характеризуются, например, четким жанровым подразделением на 

информационные (News Stories, Feature Articles) и информационно-аналитические (Opinion&Editorials).  

Исследователи интернет-журналистики предлагают разнообразные критерии для классификации 

интернет-изданий. На основе схожести с их традиционными аналогами выделяются интернет-

газеты, интернет-журналы, интернет-радио, web-телевидение и специализированные информаци-

онные агентства. Однако классификация, связанная с использованием доминирующих технологий, 

уже другая, и поэтому интернет-издания могут быть разделены на информационные (вещательные) 

технологии, задача которых состоит в информировании посетителей (новостные ленты, сборники 

обзоров, дневники); интерактивные технологии, ориентированные на максимально возможное 

включение посетителей в публицистический процесс (форумы, чаты и т. п.); коммуникационные тех-

нологии (организация веб-сообществ); фото-, аудио-, видеотехнологии – используется визуальный и 

аудиальный каналы публикации и взаимодействия (фоторепортажи, слайд-фильмы, радио, телевиде-

ние); анимационные flash-технологии [2, с. 110]. 

Помимо вышеуказанных классификаций и характеристик интернет-СМИ отличаются такими спе-

цифическими чертами, как интерактивность, оперативность, измеримость, персональный подход, 

взаимосвязанность, мультимедийность [2, с. 16], которые далее будут конкретизированы нами в 

применении к текстам англоязычных интернет-новостей [5].  

Так, например, новостные статьи благодаря интерактивному представлению информации могут 

быть в зависимости от предпочтений пользователей разделены на следующие блоки: «Most Popular», 

«Most Viewed», «Most Mailed», «Most Recommended». Новостные интернет-СМИ характеризуются 

информации в сравнении с печатными СМИ более высокой степенью оперативности. Любой поль-

зователь имеет возможность ознакомиться с актуальными новостями в режиме реального времени. 

Гипертекстуальность (взаимосвязанность) проявляется в такой особенности текстов, как связь се-

тевого новостного текста с другими информационными сообщениями через гиперссылки, относящие 

пользователя к другим публикациям, фото- или видеоматериалам (Related News, Related Video, 

Related Photo). Мультимедийность представляет собой использование и сочетание различных по ти-

пу коммуникаций (текстовой, аудиальной, визуальной), что, с одной стороны, облегчает восприятие 

новостной информации, а с другой стороны, повышает их манипулятивный потенциал.  

Итак, новостные интернет-СМИ в отличие от печатных средств массовой информации характери-

зуются гипертекстуальностью, мультимедийностью, большей степенью оперативности и интерактив-

ности, а также специфичными условиями их восприятия и прочтения. 
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 Предметом изучения в данной статье является развитие информационных агентств в сети интернет и их специфика. Ин-
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зуализации контента и повышения ее привлекательности.  
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Предметом изучения в данной статье является развитие информационных агентств в сети интер-

нет и их специфика. В целом современная журналистика как форма коммуникативной практики, раз-

вивающаяся в русле глобального проекта информационного общества, приoбретает ряд качественно 

новых свойств. Субъекты информационно-коммуникативной деятельности в глобальной сети расши-

ряют границы своих возможностей влияния на формирование общественного мнения, применяют 

новые технологии в работе с медиаконтентом и его подачей. Информационные агентства в сети пред-

ставляют собой цифровую журналистику, направленную на новый тип потребителя цифровой ин-

формации. С его стороны возрастают требования к упаковке цифрового медиаконтента, уровню его 

доступности, интерактивности, объему, и визуализации. В интернете человек имеет дело не с линей-

ным текстом, а с гипертекстом, который вкупе с интерактивностью будучи типоформирующим при-
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